














Tanmateix, després de les provatures i jocs inicials de les avantguardes
amb els mitjans de massa acabats de néixer, és l’aparició de la televi-
sió, concretament de la tecnologia d’emmagatzematge magnètic de
les imatges, la que va impulsar el fenomen del media art i al seu torn va
aparèixer la primera onada d’adopció de les estratègies de l’art per part
del públic en general. Ens referim al vídeo portàtil.

El vídeo, doncs, es va convertir en un mitjà d’expressió artística acces-
sible a una gran majoria de la població, i la televisió en la seva finestra
de distribució.

Podem afirmar que durant tota la història de l’art recent (i ja parlem gai-
rebé d’un segle) hi ha hagut una constant permeabilització de la pràc-
tica artística en tot l’entorn dels mitjans. Des de les revistes, la ràdio i la
televisió fins a la distribució de productes creatius en xarxes d’ordina-
dors o telèfons mòbils, l’ús dels mitjans per part del sector artístic o cre-
atiu ha estat consubstancial. Aquest fet ha produït un efecte col·lateral
i és el desenvolupament d’eines cada vegada més simples per elabo-
rar aquestes produccions. La indústria s’ha adequat a una demanda
creixent des dels anys setanta, data en la qual l’accés a aquestes tec-
nologies es va popularitzar de manera definitiva.
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Aspectes clau per entendre el ‘media art’

Abans d’analitzar la incidència i el possible aprofitament en els entorns
educatius i l’adopció natural d’aquest tipus de difusió de coneixement
entre l’entorn jove, és imprescindible conèixer certs aspectes determi-
nants d’aquest tipus de creació artística.

La distribució en massa de la producció artística/creativa 
és la clau

Precisament, l’element inèdit d’aquest tipus de pràctica creativa és el
potencial de difusió del missatge a escala planetària. Per primera vega-
da en la història, l’artista o creador s’ha pogut comunicar directament
amb els espectadors a gran escala.

No hi ha concepte d’«original» després d’aquest tipus 
de pràctiques creatives

Efectivament, la idea d’originalitat (en tant que objecte únic) es dilueix i
es transforma en multiplicitat distribuïda.

Les economies després d’aquest tipus de pràctiques són
radicalment diferents de les tradicionals

Evidentment, si no hi ha original i hi ha infinitat de reproduccions, l’eco-
nomia tradicionalment desplegada al voltant d’aquest tipus de creació
canvia substancialment i pren una dimensió radicalment distinta.

L’objecte artístic és un concepte antic quan realitzem aquest
tipus de pràctica creativa

No hi ha original ni hi ha còpies, sinó una multiplicitat de produccions;
per tant, no podem parlar d’objecte artístic tal com tradicionalment
havíem entès aquest concepte.

En molts casos l’autoria és un concepte ampliat després
d’aquest tipus de pràctiques

Igualment la figura de l’artista com a creador únic és un concepte que
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es dilueix i passa a consideracions de tipus col·lectiu en la majoria de
casos. Així, la necessitat d’equips de treball es fa evident en aquest
tipus de produccions creatives.

Quina mena de formació necessita l’artista o educador 
per treballar en aquest entorn creatiu?

Diferent de l’habitual. Cal una entesa audiovisual i un coneixement de
l’entorn de treball col·lectiu en xarxes per produir continguts en aquest
entorn.

Quin paper tenen els museus, galeries i col·leccionistes 
en aquest entorn?

Realment no gaire. Tradicionalment aquestes institucions adoptaven un
paper legitimador de l’obra d’art. Avui, treballant en entorns de distri-
bució oberts, aquest rol s’autoregula d’una manera autònoma. Allò que
determina l’èxit d’una producció creativa és la qualitat.

Les condicions tècniques semblen apropiar-se del missatge

Cert: la pressió de la indústria per la contínua renovació dels mitjans
tècnics sembla apropiar-se el contingut de les creacions per a aquests
mitjans.

Hi ha una gran dependència dels avanços tecnològics

Els mitjans de distribució audiovisuals van experimentar una ràpida
evolució la dècada passada. Aquesta tendència fa que calgui una
adaptació contínua del contingut als avanços tecnològics.

Els canals de distribució sempre estan en mans de grans
corporacions

Això és cert en gairebé tots els mitjans de distribució (televisió, ràdio,
premsa, etc.), tret de la xarxa, que de moment, s’ha escapat del con-
trol de les corporacions.
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Si depenem d’una llarga llista de coneixements tecnològics i els
canals de distribució estan en mans d’interessos privats, el media
art és la millor pràctica per difondre el missatge artístic i la
creativitat comparat amb el tradicional?

Aquesta és la pregunta que intentarem respondre al llarg d’aquest
article.

La peça clau de la creació amb noves tecnologies 
i per a mitjans tecnològics i de distribució

Al començament de la dècada dels setanta (encara que el desenvolu-
pament prové de dues dècades abans) es configura un desenvolupa-
ment tecnològic la destinació del qual serà la confluència d’àudio,
vídeo, gràfics i interactivitat. És l’ordinador personal (home computer).

Així, doncs, seguint els passos d’altres eines anteriors (com el vídeo o
les gravadores d’àudio) va experimentar un ràpid abaratiment i el seu
accés per part d’amplis sectors de la població va fer que se’n popula-
ritzés l’ús a una velocitat extraordinària. Per primera vegada en la his-
tòria hi ha una eina en mans de les persones capaç de conjugar els
diferents mitjans audiovisuals i gràfics que abans estaven dispersos.
Però, a més a més, els ordinadors afegeixen dos ingredients més a l’e-
quació: la interactivitat amb l’usuari i la capacitat de treballar en xarxa.
Podem afirmar que els darrers cinquanta anys els avanços tecnològics
han posat en mans de les persones i creadors instruments capaços de
modificar substancialment les estructures del llenguatge (artístic o no) i
difondre aquestes aportacions a nivell planetari. Aquest avanç ha com-
portat una autèntica revolució relativa al contingut i els seus veritables
protagonistes han estat les persones de múltiples estrats socials i cul-
turals.

Estem en condicions d’afirmar que les noves tecnologies audiovisuals i
de distribució en xarxa han significat un avanç definitiu i molt remarca-
ble en el llenguatge creatiu en general i en l’artístic en particular.
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Avui, després de vint-i-cinc anys de contínua evolució en les eines i en
els llenguatges derivats del seu ús estem davant el panorama, creati-
vament parlant, més expandit i accessible de la història en totes les
seves disciplines; música, vídeo, comunicació, disseny, política, rela-
cions socials i, evidentment, art.
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L’ordinador, el gran aglutinador

El paper dels docents i l’assignatura pendent:
l’alfabetització audiovisual dels joves

L’accés a aquestes tecnologies és avui d’una extrema facilitat per als
joves. No obstant això, el seu acostament es produeix sense cap tipus
de formació prèvia, d’una manera instintiva. El paper dels educadors és
proveir les eines conceptuals d’anàlisi i comprensió de la imatge, els
elements d’alfabetització audiovisual necessaris perquè els nostres
joves siguin una força creativa i no simplement una massa usuària de
noves tecnologies. És de vital importància que aquests ensenyaments
s’incorporin als estudis reglats perquè, davant el bombardeig en massa
d’imatges que ens envolten, els joves sàpiguen distingir i desenvolupar
una consciència crítica que els faci identificar el real del virtual, la veri-
tat de la falsedat.

L’audiovisual s’ha instal·lat en la nostra vida i qualsevol rebuig a aquest
entorn suposa un element anacrònic i en cert sentit automarginador. És
important que, igual com ensenyem a analitzar un text, ensenyem a
analitzar una imatge. La configuració d’una societat amb criteri propi
està en joc.
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A manera de resum

Les noves tecnologies i els mitjans de distribució en massa han portat
una evolució en els llenguatges creatius. L’acostament a aquestes tec-
nologies i mitjans s’ha de produir amb una voluntat «exploradora» i
investigadora. És a les nostres mans de «guiar» els sectors més joves
en aquesta exploració creativa.

Hi ha un risc permanent d’absorció del missatge per l’entramat tècnic
mateix. La societat sublima l’efecte (i l’efectisme) pel seu potencial
il·lusionador; per això no ens hem de deixar fascinar per les últimes
innovacions tecnològiques, el potencial de gairebé totes les eines és
infrautilizat.

El moviment cap a la «hipertecnologització» de la societat és imparable.
Cal mantenir un estat crític constant i fomentar el predomini del discurs
creatiu per damunt de la seva realització tècnica.

L’alfabetització audiovisual és la gran assignatura pendent de l’ense-
nyament. La famosa bretxa digital comportarà un sistema d’exclusió
social. L’ensenyament de l’ús creatiu i crític d’aquestes tecnologies té
un paper fonamental en el tancament d’aquesta bretxa.
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