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Tanmateix, després de les provatures i jocs inicials de les avantguardes
amb els mitjans de massa acabats de néixer, és I'aparicié de la televi-
sid, concretament de la tecnologia d’emmagatzematge magnetic de
les imatges, la que va impulsar el fenomen del media art i al seu torn va
apareixer la primera onada d’adopcio de les estratégies de I'art per part
del public en general. Ens referim al video portatil.

El video, doncs, es va convertir en un mitja d’expressio artistica acces-
sible a una gran majoria de la poblacio, i la televisio en la seva finestra
de distribucio.

Una tv «customizada»

Podem afirmar que durant tota la historia de I'art recent (i ja parlem gai-
rebé d’un segle) hi ha hagut una constant permeabilitzacié de la prac-
tica artistica en tot I'entorn dels mitjans. Des de les revistes, laradio i la
televisio fins a la distribucié de productes creatius en xarxes d’ordina-
dors o telefons mobils, I'Us dels mitjans per part del sector artistic o cre-
atiu ha estat consubstancial. Aquest fet ha produit un efecte col-lateral
i és el desenvolupament d’eines cada vegada més simples per elabo-
rar aguestes produccions. La industria s’ha adequat a una demanda
creixent des dels anys setanta, data en la qual 'accés a aquestes tec-
nologies es va popularitzar de manera definitiva.

El video com a materia artistica
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Aspectes clau per entendre el ‘media art’

Abans d’analitzar la incidencia i el possible aprofitament en els entorns
educatius i I'adopcié natural d’aquest tipus de difusié de coneixement
entre I'entorn jove, és imprescindible coneixer certs aspectes determi-
nants d’aquest tipus de creaci¢ artistica.

La distribucié en massa de la produccié artistica/creativa
és laclau

Precisament, I'element inedit d’aquest tipus de practica creativa és el
potencial de difusié del missatge a escala planetaria. Per primera vega-
da en la historia, I'artista o creador s’ha pogut comunicar directament
amb els espectadors a gran escala.

No hi ha concepte d’«original» després d’aquest tipus
de practiques creatives

Efectivament, la idea d’originalitat (en tant que objecte unic) es dilueix i
es transforma en multiplicitat distribuida.

Les economies després d’aquest tipus de practiques son
radicalment diferents de les tradicionals

Evidentment, si no hi ha original i hi ha infinitat de reproduccions, I'eco-
nomia tradicionalment desplegada al voltant d’aquest tipus de creacid
canvia substancialment i pren una dimensié radicalment distinta.

L’ objecte artistic és un concepte antic quan realitzem aquest
tipus de practica creativa
No hi ha original ni hi ha copies, sind una multiplicitat de produccions;

per tant, no podem parlar d’objecte artistic tal com tradicionalment
haviem entés aquest concepte.

En molts casos I'autoria és un concepte ampliat després
d’aquest tipus de practiques

Igualment la figura de I'artista com a creador Unic és un concepte que
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es dilueix i passa a consideracions de tipus col-lectiu en la majoria de
casos. Aixi, la necessitat d’equips de treball es fa evident en aquest
tipus de produccions creatives.

Quina mena de formacio necessita I’artista o educador
per treballar en aquest entorn creatiu?

Diferent de I’habitual. Cal una entesa audiovisual i un coneixement de
I'entorn de treball col-lectiu en xarxes per produir continguts en aquest
entorn.

Quin paper tenen els museus, galeries i col-leccionistes
en aquest entorn?

Realment no gaire. Tradicionalment aquestes institucions adoptaven un
paper legitimador de I'obra d’art. Avui, treballant en entorns de distri-
bucid oberts, aquest rol s’autoregula d’'una manera autonoma. Allo que
determina I'éxit d’una produccié creativa és la qualitat.

Les condicions técniques semblen apropiar-se del missatge

Cert: la pressio de la industria per la continua renovacié dels mitjans
tecnics sembla apropiar-se el contingut de les creacions per a aquests
mitjans.

Hi ha una gran dependéncia dels avangos tecnologics

Els mitjans de distribuci¢ audiovisuals van experimentar una rapida
evolucid la decada passada. Aquesta tendencia fa que calgui una
adaptacio continua del contingut als avangos tecnologics.

Els canals de distribucié sempre estan en mans de grans
corporacions

Aix0 és cert en gairebé tots els mitjans de distribucio (televisio, radio,
premsa, etc.), tret de la xarxa, que de moment, s’ha escapat del con-
trol de les corporacions.
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Si depenem d’una llarga llista de coneixements tecnologics i els
canals de distribucié estan en mans d’interessos privats, el media
art és la millor practica per difondre el missatge artistic i la
creativitat comparat amb el tradicional?

Aquesta és la pregunta que intentarem respondre al llarg d’aquest
article.

Un dels primers ordinadors domestics

La peca clau de la creacié amb noves tecnologies
i per a mitjans tecnologics i de distribucié

Al comencament de la decada dels setanta (encara que el desenvolu-
pament prové de dues decades abans) es configura un desenvolupa-
ment tecnologic la destinacid del qual sera la confluencia d’audio,
video, grafics i interactivitat. Es I'ordinador personal (home computer).

Aixi, doncs, seguint els passos d’altres eines anteriors (com el video o
les gravadores d’audio) va experimentar un rapid abaratiment i el seu
acces per part d’amplis sectors de la poblacio va fer que se’n popula-
ritzés I'Us a una velocitat extraordinaria. Per primera vegada en la his-
toria hi ha una eina en mans de les persones capa¢ de conjugar els
diferents mitjans audiovisuals i grafics que abans estaven dispersos.
Pero, a més a més, els ordinadors afegeixen dos ingredients més a l'e-
quacio: la interactivitat amb I'usuari i la capacitat de treballar en xarxa.
Podem afirmar que els darrers cinquanta anys els avancos tecnologics
han posat en mans de les persones i creadors instruments capacos de
modificar substancialment les estructures del llenguatge (artistic o no) i
difondre aquestes aportacions a nivell planetari. Aquest avang ha com-
portat una autentica revolucio relativa al contingut i els seus veritables
protagonistes han estat les persones de multiples estrats socials i cul-
turals.

Estem en condicions d’afirmar que les noves tecnologies audiovisuals i
de distribucié en xarxa han significat un avang definitiu i molt remarca-
ble en el llenguatge creatiu en general i en I'artistic en particular.
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Avui, després de vint-i-cinc anys de continua evolucié en les eines i en
els llenguatges derivats del seu Us estem davant el panorama, creati-
vament parlant, més expandit i accessible de la historia en totes les
seves disciplines; musica, video, comunicacio, disseny, politica, rela-
cions socials i, evidentment, art.
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L’ordinador, el gran aglutinador

El paper dels docents i ’'assignatura pendent:
I’alfabetitzacié audiovisual dels joves

'accés a aquestes tecnologies és avui d’'una extrema facilitat per als
joves. No obstant aix0, el seu acostament es produeix sense cap tipus
de formacio previa, d’'una manera instintiva. El paper dels educadors és
proveir les eines conceptuals d’analisi i comprensié de la imatge, els
elements d’alfabetitzaci® audiovisual necessaris perque els nostres
joves siguin una forga creativa i no simplement una massa usuaria de
noves tecnologies. Es de vital importancia que aquests ensenyaments
s’incorporin als estudis reglats perqué, davant el bombardeig en massa
d’imatges que ens envolten, els joves sapiguen distingir i desenvolupar
una consciéencia critica que els faci identificar el real del virtual, la veri-
tat de la falsedat.

audiovisual s’ha instal-lat en la nostra vida i qualsevol rebuig a aquest
entorn suposa un element anacronic i en cert sentit automarginador. Es
important que, igual com ensenyem a analitzar un text, ensenyem a
analitzar una imatge. La configuracié d’una societat amb criteri propi
esta en joc.
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A manera de resum

Les noves tecnologies i els mitjans de distribucid en massa han portat
una evolucio en els llenguatges creatius. L'acostament a aquestes tec-
nologies i mitjans s’ha de produir amb una voluntat «exploradora» i
investigadora. Es a les nostres mans de «guiar» els sectors més joves
en aquesta exploracio creativa.

Hi ha un risc permanent d’absorcié del missatge per I'entramat técnic
mateix. La societat sublima I'efecte (i I'efectisme) pel seu potencial
illusionador; per aix0 no ens hem de deixar fascinar per les Ultimes
innovacions tecnologiques, el potencial de gairebé totes les eines és
infrautilizat.

El moviment cap a la «hipertecnologitzacio» de la societat és imparable.
Cal mantenir un estat critic constant i fomentar el predomini del discurs
creatiu per damunt de la seva realitzacio tecnica.

Lalfabetitzacid audiovisual és la gran assignatura pendent de I'ense-
nyament. La famosa bretxa digital comportara un sistema d’exclusio
social. L'ensenyament de I'Us creatiu i critic d’aquestes tecnologies té
un paper fonamental en el tancament d’aquesta bretxa.
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